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Sajtoszolgalat

Az USA all az élen az orszagok globalis imazs
rangsoraban

Magyarorszag az 50-es rangsor kbzépmez6ényében
talalhaté

Budapest, 2010. oktober 20. — Tovabbra is az Egyesiilt Allamok
all a lista élén az orszagok globalis imazs rangsoraban,
megelozve Németorszagot és Franciaorszagot. Magyarorszag
a k6zépmezonyben talalhato — deriil ki a GfK Roper Public
Affairs & Corporate Communications, a GfK Custom Research
North America egyik diviziéja altal végzett 2010-es Anholt-GfK
Roper Nation Brands Index*™ jelentésbél, amely 6 dimenzié
alapjan 50 orszag image-ét értékeli. Az elmult id6északra
jellemz6 bizonytalan gazdasagi kornyezet tavalyhoz képest
valtozast eredményezett idén adél-eurdpai orszagok
helyezéseiben. Jelent6s el6relépés lathaté azonban a BRIC-
orszagok (Brazilia, Oroszorszag, India és Kina) altal elért
helyezésekben.

Az Egyesiilt Allamok vezeti tovabbra is a globalis ,orszagmarka” listat —
derll ki a GfK Roper Public Affairs & Corporate Communications, a GfK
Custom Research North America egyik divizidja altal végzett 2010-es
Anholt-GfK Roper Nation Brands Index™ jelentésbél.

Az Egyesiilt Allamok immar masodik éve tartja vezetS helyét a legjobb
altalanos markaval rendelkezd orszagok kozott. A lista els6 tiz helyén
azonban torténtek valtozasok, Spanyolorszag példaul kikerilt az els6
tizb6l, Kanada megel6zte Olaszorszagot, Franciaorszag pedig Németorszag
mogé kerdilt.

Az index egy globalis felmérésen alapul, amely soran 2010 nyaran 20
olyan fejlett és fejlod6é orszagban — melyek fontos és kiilonboz6 szerepet
jatszanak a nemzetkozi kapcsolatokban, kereskedelemben, valamint az
lizlet, a kultdra és a turizmus teriletén — mintegy 20 000 18 év feletti
felnttet kértek meg arra, hogy 50 orszagot hat dimenzidban (export,
kormanyzas, kultira, emberek, turizmus és bevandorlas/beruhazas)
értékeljenek. A globalis ranglistan elért helyezés ezen hat pontszam
atlagan alapul.
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Magyarorszag a legjobb eredményt a kormanyzas megitélésének
dimenzidban érte el a 2010 nyar kOzepén végzett felmérés szerint, a
leggyengébben pedig a turizmus teriiletén teljesitett. A legmagasabb
helyezéseket a legnagyobb orszagoktdl, a legrosszabbakat pedig a
felmérésben résztvevo afrikai orszagoktol kaptuk.

2009 utdn, amikor az Egyesiilt Allamok Obama elndk megvalasztasat
kovetden jelentés folénnyel atvette a lista vezetését, az els6 20 helyen
taldlhatd orszagok helye viszonylag stabil maradt. Azonban a bizonytalan
globdlis gazdasagi kornyezet a pénziigyi mentGakciokkal, természeti
katasztrofakkal és tarsadalmi elégedetlenséggel kardltve néhany érdekes
valtozast eredményezett a rangsorban, elsGsorban a dél-eurdpai orszagok
kozott.

A 2010-es Anholt-GfK Roper Nation Brands Index®"
rangsora
(Az els6 10 orszag az 50-bél)
2010 2009
1. Egyesiilt Allamok Egyesiilt Allamok
2. Németorszag Franciaorszag
3. Franciaorszag Németorszag
4. Egyesiilt Kiralysag Egyesiilt Kiralysag
5. Japan JapOin
6. Kanada Olaszorszag
7. Olaszorszag Kanada
8. Svajc Svajc
9. Ausztralia Ausztrdlia
10. Svédorszag Spanyolorszag, Svégorszég
(azonos eredmeény)

Forras: GfK Roper Public Affairs & Corporate Communications,
Anholt-GfK Roper Nation Brands Index

A rangsor fels6 harmadaban tovabbra is a fejlett orszagok szerepelnek és
a BRIC-orszagok is az els6 hiszban taldlhatdak, a gazdasagi erdvel és
novekvé geopolitikai befolyassal bliszkélked6 Brazilia és Kina az a két
orszag, melyek az egyik legnagyobb pontszamnodvekedést érték el 2009 és
2010 kozott. A fejlodé gazdasagok egyenletes novekedése azt mutatja,
hogy a Nyugat és a Kelet kozott 1éve kilonbségek tovabb fognak
csokkenni. Japan példaul még mindig eldkeld helyezést ért el az export
dimenziéban, Kina — az ujdonsiilt masodik legnagyobb exportald orszag a
vildgon — a 2008-as 21. helyrél 2010-re a 14. helyre jott fel ebben a
dimenzidban.

Erdemes azonban hangstlyozni, hogy nem csak a nemzetek altaldnos
értékelési sorrendje a fontos, hanem az egyes dimenzidkban elért
helyezések is. Mikdzben az Egyesiilt Allamok az elsé helyezett az
Osszesitett ,orszagmarka” rangsorban, addig olyan dimenzidkban, mint

2 oldal



GfK

példaul az emberek (,FelelGsségteljesen viselkedik a vilagbéke és
biztonsag gyében”) a 21. helyen szerepel, a kormanyzas
(,Feleldsségteljesen  viselkedik a kornyezet védelme (gyében”)
dimenzidban pedig még hatrébb, a 26. helyen all.

Az Anholt-GfK Roper Nation Brands Index®™ kutatasrol

A GfK Roperrel kézos, 2008 tavasza ota évente elvégzett Anholt-GfK
Roper Nation Brands Index™™ felmérés 50 orszag image-ét méri. Minden
évben mintegy 20 000 18 év feletti felnGttet kérdeznek meg vilagszerte 20
fejlett és fejl6d6 orszagban online felmérés keretében.

Csatlakozzon a GfK Hungariahoz a Facebookon!
www.facebook.com/gfkhungaria

A GfK Csoport

A GfK Csoport Iényegi tudast kinal az iparban, kiskereskedelemben,
szolgaltato szektorban és a média tertiletén miik6dd vallalatok szamara a
piaci dontések meghozataldhoz. Informaciok tarhazat kindlja és tanacsadd
szolgaltatast nydjt harom f6 szektorban: Custom Research, Kereskedelem
és Technoldgia, valamint Média. A vildg negyedik legnagyobb piackutatd
vallalata 100 orszagban tébb mint 10 000 alkalmazottal all Ugyfelei
rendelkezésére, kozllik kozel 100-an Magyarorszagon dolgoznak. A GfK
Csoport forgalma 2009-ben 1,16 millidrd eurdét tett ki. Tovabbi
informacidért keresse fel honlapunkat a www.gfk.com cimen, vagy
kdvessen minket twitteren: www.twitter.com/gfk group.
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