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Sajtoszolgalat

Egyre kevesebb akcids u(jsagban egyre tobb
termék

Legtdbbszor borral csabitanak a leafletek vasarlasra

Budapest, 2012. januar 25. — A GfK Hungaria akciés ujsagok
piacat figyelemmel kiséro Leaflet Monitora szerint a kereskedok
egyre tobb terméket hirdetnek egyre kevesebb, am némiképp
terjedelmesebb sajat kiadvanyokban. A vasarlokat csalogato
akcios élelmiszer-kategoriak sorat az italok vezetik.

Egyre kevesebb leafletben hirdetnek a kereskeddk egyre tobb terméket —
ez olvashatdé ki a GfK Hungdria 2003-ban indult Leaflet Monitor
szolgaltatasanak 2011. évi adataibdl. Tavaly Osszesen 1144 kiadvanyt
jelentettek meg az egyes Uzletek, (zlethaldzatok, mig 2010-ben ez a szam
még 1208 volt. Legnagyobb szamban a diszkontok adnak ki akcids
termékeiket bemutatd fényképes Ujsagot, dket a hipermarketek, majd a
szupermarketek kovetik a sorban.

Az orszagos hatokorii leafletek szama csatornankénti bontasban,
2010-2011

2010 2011
Diszkont 320 (Diszkont 309
Hipermarket 283 | Hipermarket 279
Szupermarket 128 | Szupermarket 117
Drogéria 125 [C+C 107
Barkacsaruhaz 121 |[Barkacsaruhaz 106
Elektroshop 99 | Drogéria 91
C+C 90 | Elektroshop 88
Hazai lanc 42 |Hazai lanc 47
Osszesen: 1208 1144

Forras: Leaflet Monitor 2011, GfK Hungaria

A hirdetések csucsidészaka az év végi szezon: mig 2010-ben a hirdetett
termékeknek a 26 szazaléka, addig 2011-ben 27 szazaléka az utolsd
negyedévben jelent meg az akcids Ujsagok lapjain. A GfK Leaflet Monitor
felmérése szerint ez nagyjabol egy oldalnyival n6veli az atlagosan 12 napig
érvényes leafletek terjedelmét. A karacsonyi szezonon bellll mind 2010-
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ben, mind 2011-ben a november honap volt a legintenzivebb, amikor is
mintegy 22.000, illetve 24.000 terméket hirdettek a kereskeddk sajat
nyomtatott akcids kiadvanyukban.

A hirdetett élelmiszer-kategdriak koziil legtobb (18.271 db) hirdetés italokat
népszer(sitett 2011-ben. Hasonldéan nagy szamban (17.151 db) hirdettek
hisarut a tavalyi évben. Akcids tejtermékek 9.383 hirdetésben jelentek
meg.

Az utolsd negyedévek hirdetéseit 2010-ben és 2011-ben egyarant a bor
uralja — legtobb akcios hirdetés e témaban jelent meg a leafletekben. A
tavalyi évben a TOP 19 hirdetett kategdria Uj belépdjeként megjelentek a
notebook-ok, melyekkel a leafleteket forgatd vasarlok 180 hirdetésben
talalkozhattak.

Az akciés uUjsagokban hirdetett kategoridk megjelenésének
szama, 2011. IV. negyedév
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A kutatasrol

2002-ben a GfK Csoport csehorszagi leanyvallalata fejlesztette ki a GfK
Leaflet Monitor terméket, amellyel hatékony modon vizsgalhaté a
kereskeddlancok altal kiadott akcids Ujsagok piaca. A szolgaltatas lényege,
hogy a begy(jtott leafletekbGl adatbazist képezve dolgozza fel az
informaciokat, amelyeket 24 oranként juttat el a felhasznaldihoz. A
felhasznalok az adatbazist egy specidlisan erre a célra kifejlesztett
nézOszoftver, vagy a Leaflet Monitor Online néz6ke segitségével tudjak
vizsgalni. Az adatok valamennyi élelmiszer kereskedelmi lancra és napi
fogyasztasi cikkre, valamint non-food kategoriara elérhetdk.
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A GfK-rol

A GfK Hungaria a vilag egyik legnagyobb kutat6 vallalatanak, a GfK-nak a
tagja. A GfK vilagszerte t6bb mint 100 orszagban 11 000 szakértGvel nap
mint nap azon dolgozik, hogy megismerje és megértse az emberek
gondolkodas- és életmddjat, valamint vasarlasi szokasait. Folyamatos
innovacioi révén olyan Uj technoldgidkat és kifinomult mddszertanokat kinal
ugyfeleinek, melyek segitségével azok a legteljesebb képet kaphatjak a
szamukra legfontosabbakrdl: vasarldikrol. A GfK Csoport forgalma 2010-
ben 1,29 millidrd eurdt tett ki.

Tovabbi informacidért latogasson el honlapunkra: www.gfk.hu, vagy
kovesse csatlakozzon a GfK-hoz a Facebookon!
www.facebook.com/gfkhungaria
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