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Sajtoszolgalat

A valsag a tarsadalmi berendezkedés atalakulasat
is hozza

Az egyén helyett a kdzosség, a gazdasagi jolét helyett a
jollét kerdl el6térbe

Budapest, 2012. februar 9. — Az (j évezred, s a valsag altal hozott
valtozasok révén Uj tarsadalmi berendezkedés van kialakuléban.
Az egyén helyett a kozosséget, a mindent feliilir6 gazdasagi jolét
helyett az egészséget, a természettel val6 harmoniat el6térbe
helyez6 modellek egyre nagyobb teret nyernek. Az idén
masodszor megrendezésre keriillo GfK Nap célja részben ezen
ujonnan hodité trendeket feltérképezni és bemutatni.

Az Uj évezred eddig is szamtalan valtozast hozott életiinkbe, és biztosak
lehetiink abban, hogy a kovetkezd évek soran is jelentds atalakuldsokat
tapasztalhatunk majd. Az elh(zddé véalsag az egyik jele, hogy Uj tarsadalmi
berendezkedés formalddik: részben a média és kozvélemény révén
lathatatlanul, részben a kiilénb6z6 példak egyre gyakoribb emlitésével
lathatd modon. Egyre tébb szé esik a z6ld gondolkodasrdl, természeti
javaink megorzésének, az egyén és a tarsadalom egészségének
fontossagardl, mindennapi jollétiinkrol.

Emellett vildgunk és gondolkodasunk egyre tébb teriiletén tapasztalhatjuk a
spiritualitds, a pozitiv érzelmek és a boldogsdg fontossaganak
hangsulyozasat. Az anyagi jolét elsGdlegessége helyett mind nagyobb
szerepet kap a szellemi jolét, az egyén elsddlegessége helyett a
kozOsségek, kiilontsen a helyi kozosségek joléte. A versenyen és az egyéni
boldogulason alapuld tarsadalom helyébe fokozatosan az egytittmiikodést,
az etikat és a kdzosségek boldogulasat el6térbe helyezé minta Iép.

A technoldgia fejlodésével és az internet hasznalataval szinte pillanatok
alatt alakulhatnak ki k6zosségek, akar alapjaiban valtoztatva meg a korabbi
Uzleti modelleket. Ezeknek a kdzvetlen részvételen alapuld kézosségeknek
az egyik legmeghatarozdobb jellemzGje, hogy megkeriilik a gazdasagot
eddig urald intézményes rendszereket. Ennek egyik els6é aldozata a
hagyomanyos lemezkiadas, amelynek nyoman a zeneipar (izleti modellje
atalakult. A zenekarok és elGadok értékesités helyett rajongdi tabort
épitenek, amely tagjai egy er6s érzelmi alapl kozosségben a
kedvenceikhez kotédé sokféle élményt vasarolnak meg, nem pedig
kozvetlenll a zenét. A kézdsségi iizleti modellek kozott szerepel az
ugyancsak internetre épll6 résztvevdi termékfejlesztések rendszere,
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amelyet élenjard szellemi kozosségek mellett az innovacidban élenjard
oriascégek is alkalmaznak, vagy az Uj Otletek megvaldsitasat tdmogato
kozosségi finanszirozas, a ,crowd-funding”.

Az (j Uzleti modellek legtobbijére jellemz6, hogy az Okoldgiai labnyomot
meghaladd fogyasztas mértékének csokkenését tlizik ki célul, illetve a
szegény lakossag javakhoz jutasanak elGsegitését valdsitjadk meg. Erre
példa a helyi k6zdsségi gazdalkodas, amely egy kisebb kézosségen beliil
termeli meg az Osszes szilkséges aru és szolgaltatas legnagyobb részét.
Erre hazankban is tobb példa van, legutdbb a borsodi Rozsaly példaja jarta
be a hazai sajtot.

A nyereségorientalt vallalatok és a szocidlis szféra egylttmiikddése teremti
meg az Ugynevezett hibrid értéklancot, amely az eddigieknél
alacsonyabb aron és szélesebb korben tudja eljuttatni a javakat, igy a
szegényebbek szamdara magasabb életszinvonalat képes nyujtani. Ezekre az
egyuttmlkodésekre egyfajta Uj értékelvliség jellemz6, amely egyéni
értékek helyett kozOsségi értékeket helyez a kodzéppontba. Ennek az
értékelviiségnek egy masik formaja a kollaborativ vallalkozas, amely egy
kozOsség javat elGtérbe helyezve mikodik, nem a sajat hasznat akarja
maximalizalni. Ugyancsak fontos a ,kevesebb tobb” jelszdval fémijelezheto
trend, mely az egyszer(iséget és puritansagot tartja a legfontosabbnak. Ez
a legtobb esetben erGs spiritualitdssal parosul, az alapvet6 emberi
értékeket hangsulyozva az anyagi javak fogyasztasaval szemben.

Radikalisabb Uj Uzleti modellt képvisel a boldogsdag gazdasaga, amelyet
Bhutan esete példaz a legjobban. Itt az els6dleges cél a megtermelt
boldogsag maximalizdldsa a kornyezettel harmoénidban élve. A tarsadalmi-
gazdasagi fejlodés mérésére pusztan gazdasagi javak helyett tobb tényez6t
vesznek figyelembe és alapvetéen a lakossag jolléte all e modell
kozéppontjdban. A mi fogalmaink szerint elképzelt gazdasagi jolét
tekintetében jelentGsen elmaradnak a fejlett orszagoktol, azonban
fenntarthatdsag és jollét tekintetében el6rébb jarnak. Ezt a modellt a
nyugati tarsadalmak is jelentds programokban kutatjdk, és szamos
gazdasagi, pszicholdgiai, egészségligyi tanulmany témaja az emberi
boldogsag megteremtésének Uj megkozelitése, illetve gazdasagtana.

Az Uj, felelGs és etikus gondolkodas, valamint viselkedés egyik legszélesebb
formaja a kulturdlis kreativok tomege, akik sokaig egymastol
elszigetelve képviselték az alternativ, 0Okoldgiailag, egyénileg és
kozosségileg felelés életmodot. A felmérések szerint mind az Egyesiilt
Allamok, mind az Eurdpai Unié korabbi tagallamaiban a lakossadg mintegy
negyede tartozik ehhez a réteghez, amely csak az utdbbi években kezdett
kozGsséggé formalddni. A GfK Hungaria egy tavalyi 3000 fOs lakossagi
reprezentativ  felmérésének, az Egészséggazdasagi Monitornak a
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masodelemzése szerint Magyarorszagon a 15 év feletti lakossagnak
ugyancsak mintegy negyede tartozik ebbe a progressziv csoportba.

A GfK-rél

A GfK Hungaria a vilag egyik legnagyobb kutatéintézetének, a GfK-nak a
tagja. A GfK vilagszerte tobb mint 100 orszagban 11 000 szakértOvel nap
mint nap azon dolgozik, hogy megismerje és megértse az emberek
gondolkodas- és életmodjat, valamint vasarlasi szokasait. Folyamatos
innovacidi révén olyan Uj technoldgiakat és kifinomult mddszertanokat kinal
Ugyfeleinek, melyek segitségével azok a legteljesebb képet kaphatjak a
szamukra legfontosabbakrdl: vasarloikrol. A GFK Csoport forgalma 2010-
ben 1,29 millidrd eurdt tett ki. Tovabbi informaciéért latogasson el
honlapunkra: www.gfk.hu, vagy csatlakozzon a GfK-hoz a Facebook-on:
www.facebook.com/gfkhungaria
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