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Sajtoszolgalat

Népszerii ajandékok a haztartasi kisgépek, foto és
szorakoztato elektronikai késziilékek

A karacsonyi tobbletkdltés egyre kevesebb a ruhazati

szektorban

Budapest, 2011. december 19. — A gazdasagi nehézségek ellenére
a tartos fogyasztasi cikkek piacanak értékforgalma az elso kilenc
honapban novekedett egyes termékcsoportoknak koszonhetoen.
A karacsonyi szezon meghatarozé a miiszaki cikkek piacan, s
egyes szektorokban akar az éves forgalom egynegyedét is
adhatja. Idén kiemelt figyelmet érdemel az internetes
kereskedelem, ahol a kényv mellett egyre népszeriibbek a tartos
fogyasztasi cikkek.

A tartds fogyasztasi cikkek kiskereskedelmi piacan — beleértve a piac 6t f6
szektorat, azaz az informatikat, szoérakoztatd -elektronikat, fotét és
haztartasi kis- és nagygépeket — forgalmazott érték 2011 els6 kilenc
honapjaban meghaladta az el6z6 év értékforgalmat. Ez persze nem jelenti
azt, hogy a piac ugrasszer(i ndvekedésnek indult volna, hanem bizonyos
termékcsoportok névekedése jarult hozza a piaci forgalomnovekedéshez.

Az idei évben sem a gyartdk sem a keresked6k nincsenek konny(
helyzetben. A vasarldéer6 csokkent, a lakossag kénytelen kiadasait
visszafogni, s el6sz6r a ,nem feltétleniil sziikséges” termékekrdl mond le. A
forgalom a haztartasi kisgépek, a szamitdgépek és a digitalis késztilékek
irdnti keresletnek, pontosabban annak koszénhetéen névekedett, hogy e
termékek atlagara idén magasabb volt, mint egy évvel ezel6tt. Ez nem
feltétlendl jelent aremelést, léteznek ugyanis olyan kategoériak, ahol egy
nagyobb tudasu késziilék idén olcsdbb volt mint tavaly, igy szélesebb kor
vasarolta, ami miatt eltolddott az adott termék piaci atlagara.

A kozeledd linnepek és a karacsony nagyon meghatarozd szerepet jatszik
e piacon is minden egyes szektorban - s6t van olyan tertilet, ahol az utolsd
egy honap értékesitése teszi ki az éves forgalom egynegyedét. Tavaly
decemberben az 6t f6 szektor megkdzelitbleg 50-60 millidrd forint
forgalmat generalt.
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A miszaki cikkek ot fo szektoranak értékforgalmaban 2010
decemberében bekovetkezett valtozas mértéke

Szektor A decemberben forgalmazott
érték a teljes éves
értékforgalomhoz képest
(2010)
Szdrakoztato elektronika 21%
Fotd 20%
Informatikai késziilékek 15%
Haztartasi kisgépek 24%
Haztartasi nagygépek 10%

Forras: GfK Hungaria, Kereskedelem és Technoldgia

A kardcsonyi ajandékok kozott jellemzéen megtaldlhatdok a haztartasi
kisgépek, fotd- és szorakoztatd elektronikai késziilékek. ,Az idei piaci
varakozdsok alapjan okostelefonok, digitdlis fotokeret tabletPC, e-
konyvolvasco, jatékkonzolok és jatekszoftverek, hordozhato audio lejatszok,
kapszulds kaverozok, vasalok, hajapoldsi késziilékek kerdilnek szamos
kardcsonyfa ald’ — mondta el Sztupar Andrea, a GfK Hungaria
Kereskedelem és Technoldgia country menedzsere. , 7Természetesen nem
szabad megfeledkezni a csalddi ajandéknak szamito lapos TV-krdl sem és
az adathordozo eszkozokbdl is jelentds mennyiség fogy a decemberi

idoszakbart’ — tette hozza a szakember.

A 2011. évben a hipermarketek képesek voltak némi piaci részesedést
megszerezni a miszaki aruhazlancoktol, amihez hozzajarult a Photo Hall és
az Electroworld megsziinése is. A korabbi évekhez hasonléan ez a
csatorna az év végén is jol fog teljesiteni, mivel a kisebb késziilékeket
sokan a nagy bevasarlasok alkalmaval szerzik be. Kilon kiemelt figyelmet
érdemel 2011-ben az internetes kereskedelem: e "csatorna” az els6 kilenc
hénapban az 6sszforgalom valamivel tébb mint tiz szazalékat tette ki, mig
részesedése a forgalombol egy évvel ezel6tt csupan 7,9 szazalék volt.
Karacsonykor az internetes értékesités még inkabb fellendil, és annak
ellenére, hogy még mindig leginkdbb konyvet rendelnek az emberek
interneten, a tartds fogyasztasi cikkek is egyre nagyobb népszer(iségnek
Orvendenek.

A ruhazati termékek esetében is kiemelt jelentéséggel bir a karacsonyi
szezon. A GfK Hungaria FashionScope cim(i tanulmanyanak adatai szerint a
magyar haztartasok ruhazati cikk beszerzéseibdl rendszerint kiemelked6en
magas arany jut az év utolso két hdnapjara, bar az elmdlt harom évben ez
az arany egyre csokken. Mig 2005 és 2007 kozott a karacsonyi (november-
december) idGszakban atlagosan 40 szdzalékkal koltGttek tobbet a
hdztartasok ruhazati termékekre, mint egy atlagos kéthdnapos
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periddusban, addig 2008 és 2010 utolsd két honapjaban — a valsag altal
érintett idGszakban — joval alacsonyabb volt ez a tdbbletkoltés.
Kimondottan er6s a karacsonyi szezon a kiegészitdk és a sportruhdzat
tekintetében.

Csatlakozzon a GfK Hungariahoz a Facebookon!
www.facebook.com/gfkhungaria

A GfK Csoport

A GfK Csoport lényegi tudast kinal az iparban, kiskereskedelemben,
szolgaltato szektorban és a média teriiletén m(ikod6 vallalatok szaméra a
piaci dontések meghozatalahoz. Informacidk tarhazat kinalja, és tanacsadd
szolgaltatast nydjt harom f6 szektorban: Custom Research, Kereskedelem
és Technoldgia, valamint Média. A vilag 6todik legnagyobb piackutatd
vallalata 100 orszagban tobb mint 11 000 alkalmazottal all Ugyfelei
rendelkezésére, kozllik koézel 100-an Magyarorszagon dolgoznak. A GfK
Csoport forgalma 2010-ben 1,29 milliard eurdt tett ki. Tovabbi
informacidért keresse fel honlapunkat a www.gfk.hu cimen, vagy kévessen
minket twitteren: www.twitter.com/afk group.
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