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Sajtoszolgalat

A netezéssel toltott ido kozel harmada mar

hordozhato eszk6z6kon torténik
Egyre személyesebbé valik az eszkdzhasznalat

Budapest, 2011. marcius 1 . — A hetente internetezok naponta
atlagosan 3 odra 9 percet interneteznek. Ennek 30%-a
hordozhat6 eszk6z6kon keresztiil torténik. Az eszkozhasznalat is
egyre ,személyesebbé", perszonalizaltta valik, egyre nagyobb
mértékben egy felhasznalohoz kotédnek — deriill ki a GfK
Hungaria Digital Connected Consumer 2011. januarban késziilt
kutatasabol.

A keresdhirdetés a legelfogadottabb hirdetési forma a neten,
a banner hirdetések koziil pedig a statikus forma a kevésbé
elutasitott a tobb képernyon internetezok korében.

A 18-49 éves, legalabb hetente internetezoket feldlelé kutatas eredményei
szerint az atlagosan napi internetezéssel toltott id6 3 ora 9 perc. Ebbdl
még csekély az aranya a mobiltelefonon keresztiili netezésnek (1%), de a
hordozhatd eszkézokon torténd netezés mar jelentOs részt tolt ki. A
hordozhatdé eszkdzokon - mint laptop, tablagépek, palmtopok és netbook -
tortén6 netezés 30%-os aranya kisebb mértékben fiigg a netezés
intenzitasatol. Mig a kevesebbet netez6knél kdzel 20%-ot tesz csak ki,
addig a koOzepes és magas intenzitassal netezOk csoportjadban nincs
jelentds kiilonbség a hordozhatd eszkdzokon vald internetezésnek.

A hordozhatd eszk6zok egyre szélesebb elterjedtsége ennek a média
tipusnak az individualizaltsagat is eredményezi. A hdztartdsokban is
kimutathat6 a ,személyes média” jelensége a névekvd szamu televizid- és
radidkésziilékek miatt. A digitalis vilagban, azokban a haztartasokban,
melyek csak asztali szamitdgéppel rendelkeznek, egyharmad azok aranya,
ahol a PC-knek jellemzden csak egy ,gazdaja” van, mig azok korében,
ahol hordozhatd eszkdz is rendelkezésre all, ott ez az arany 60%-ra
novekszik.

Nem zavaro a keresohirdetés

A netezok kozel haromnegyede szamara nem zavard hirdetési forma a
keres6hirdetés. Mindenképp fontos mutatd, hogy a reklamokkal egyre
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jobban telit6do interneten a megkérdezett 7 hirdetési forma kozll csak 2
olyan van, melyet a megkérdezettek tébb mint fele elutasit, zavarénak
tart.

Az online hirdetési formak koziil a keresbhirdetések a legelfogadottabbak
- valdszindileg a kénnyebb kontrollélhatosag, illetve a tartalmi kotddések
miatt is” — mondta Kantor Kata, a GfK Hungaria média szektoranak
menedzsere.

A banner hirdetések kozil a tobb képernydn keresztiil internetezék a
kevésbé latvanyos — ezért kevésbé szembet(inG — statikus formakat
részesitik elényben, 60 szazalékuk nem tartja zavarénak a statikus banner
hirdetéseket, mig 47%-uk elutasit6 a flash/video bannerekkel szemben.

Online hirdetések elfogadottsaga — tobb képernyén netezok

KeresGhirdetés 2% 24%

Szponzorlt tartalom D - 38%

Statikus banner L e 40%
Rekldm e-mail 45%

47%

Spam 80%

Pop-up hirdetés 3" 84%
= Meg is nézné, ha vonzo termékrdl lenne sz6

= Nem zavarja komondottan
Egyik sem

Forras: GfK Hungaria - Digital Connected Consumer kutatas,
2011

Csatlakozzon a GfK Hungariahoz a Facebookon!
www.facebook.com/gfkhungaria

A GfK Csoport

A GfK Csoport Iényegi tudast kinal az iparban, kiskereskedelemben,
szolgaltato szektorban és a média tertiletén miik6dd vallalatok szamara a
piaci dontések meghozatalahoz. Informaciok tarhazat kinalja és tanacsadd
szolgaltatast nyujt harom f6 szektorban: Custom Research, Kereskedelem
és Technoldgia, valamint Média. A vilag negyedik legnagyobb piackutato
vallalata 100 orszagban tébb mint 10 000 alkalmazottal all Ugyfelei
rendelkezésére, kozilik kozel 100-an Magyarorszagon dolgoznak. A GfK
Csoport forgalma 2009-ben 1,16 milliard eurdt tett ki. Tovabbi
informacidért keresse fel honlapunkat a www.gfk.hu cimen, vagy
kdvessen minket twitteren: www.twitter.com/gfk group.
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