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Sajtoszolgalat

A ,Daphne” segitségével jelentosen felgyorsul a
kampanykovetés folyamata

Eredmények akar 48 déran beliil a GfK (j end-to-end
megoldasaval

Budapest, 2011. januar 11. — Ki ne szeretné futo hirdetési
kampanya koézben ellendrizni, hogy vajon hatékony-e a
kommunikacioja és eléri-e a kivant eredményeket. Ebben nyujt
segitséget a GfK (j end-to-end kutatasi eszkoze, a ,Daphne”,
amely az online megkérdezések alkalmaval 6sszegylijtott adatok
feldolgozasat kovetéen 2-5 nap alatt 6sszeallitja a kész jelentést.
Ennek kdoszonhetéen mar akar a kampany alatt lehet valtoztatni,
meg lehet tenni a sziikséges lépéseket egy még sikeresebb
kampany érdekében.

A GfK (j felmérési és elemz6 megoldasa, a ,,Daphne” automatikusan
feldolgozza a hirdetési kampanyok online mérési adatait és akar 2-5 nap
alatt adatokat szallit. Az automatikusan generalt hatékonysagi
mutatdszamok, benchmark adatok és kiilsd forrasokbdl szarmazé adatok
Osszehasonlitdsa a kapott informacié atfogd felhasznalasat teszi
lehet6vé.

Automatikus adatkiértékelés

A ,Daphne” kifejleszt6i teljesen automatizaltak az adatgy(ijtés és az
adatelemzés folyamatat. A teljes mértékben automatizalt folyamatnak
koszonhet6en az eredmények a valaszadotol kdzvetlendl a hirdet6hoz is
eljutnak egy online feliileten keresztil. Ennek eredményeképpen a
folyamat jelentGsen felgyorsul, a jelentések a korabbinal akar haromszor
gyorsabban elkésziilnek, igy Ugyfeleink azonnal reagdlni tudnak a
nemkivanatos hatdsokra és kijavithatjak az esetleges kommunikacios
hibakat.

Hasznalhato és realis: keresztmédia elemzés

LA valaszadokat online kérdezziik meg a kampany teljes média mixérdl. Ez
lehetdvé teszi szamunkra a kilonféle médiaformatumok valaszadokra
gyakorolt hatdsanak elemzését gy azonnal tandcsot tudunk adni
lgyfeleinknek arrdl, hogy milyen valtoztatasokat lehet, vagy lenne
érdemes megtennitik”— mondta el Kai Siewert, a GfK kdzép-kelet-eurdpai
regiondlis fejlesztési igazgatdja.
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Az eredmények online elérhetdek. Ez nem csak egyidejli gyors elérést
garantdl tobb felhaszndld szdmdra, de kilonbéz6 hozzaférési jogok
bedllitdsat is lehetOvé teszi. Az online eszkdz automatikusan generalja a
legfontosabb kampanyhatékonysagi mutatdészamokat és a felhasznaloi
felilet az Ugyfelek egyedi igényeihez igazithatd. A rendszerbe kiils6
adatok is betolthetéek (pl. GRP, Kiskereskedelmi Panel adatai stb.), igy
tovabbi 6sszehasonlitas és atfogod elemzés is készithetd.

Csatlakozzon a GfK Hungariahoz a Facebookon!
www.facebook.com/gfkhungaria

A GfK Csoport

A GfK Csoport lényegi tudast kinal az iparban, kiskereskedelemben,
szolgdltato szektorban és a média teriiletén m(ikodd vallalatok szamara a
piaci dontések meghozatalahoz. Informaciok tarhazat kindlja és tanacsadd
szolgaltatast nydjt harom f6 szektorban: Custom Research, Kereskedelem
és Technoldgia, valamint Média. A vilag negyedik legnagyobb piackutatd
vallalata 100 orszagban tébb mint 10 000 alkalmazottal all Ugyfelei
rendelkezésére, kozilik kozel 100-an Magyarorszagon dolgoznak. A GfK
Csoport forgalma 2009-ben 1,16 milliard eurdt tett ki. Tovabbi
informacidért keresse fel honlapunkat a www.gfk.com cimen, vagy
kdvessen minket twitteren: www.twitter.com/gfk group.
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